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La déterritorialisation du commerce Re ter

Surfaces commerciales autorisées en m?/an, selon les différents régimes d’urbanisme commercial en vigueur
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La déterritorialisation du commerce Re ter

La polarisation de |'espace
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La déterritorialisation du commerce Re ter

La concentration économique des GSA
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La déterritorialisation du commerce Re ter

La captation de richesse

Flux de richesse fixés sur le territoire de la RBFC par un supermarché alimentaire selon son type
de relation a ses fournisseurs (flux exprimés en % du CA)
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Dynamiques du parc de GSA Rectér

Evolution du parc de GSA en RBFC (surfaces de vente)
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Store Wars - Polarisation

Evolution du parc de GSA en RBFC (nombre de points de vente)

800

700

600

500

400

300

200

100

1981

1991

M Supermarché M Hypermarché

2011

2021

Rectér




Store Wars - Polarisation

Evolution du parc de GSA en RBFC (surface de vente)
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Store Wars - Polarisation Rectér

Evolution de I'emploi dans le parc de GSA en RBFC (ETP)
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Store Wars - Polarisation

Evolution du CA global des GSA en RBFC (en € constants a 2024)
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Store Wars - Concentration

Evolution de la présence des enseignes de GSA en RBFC
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Store Wars - Captation Rectér

Evolution du CA global des GSA en RBFC, par type de réseau (en € constants a 2024)
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Store Wars — Captation Rectér

Evolution des rendements des GSA en RBFC, en CA/m? (en € constants a 2024)
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Store Wars — Captation Rectér

Evolution des rendements des GSA en RBFC, en CA/ETP (en € constants a 2024)
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Un essai de typologie

Territoires de concentration, de polarisation et d’évasion - Besangon
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Evolution des emplois des GSA
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Evolution des rendements a I'emploi des GSA
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Evolution des CA des GSA par type de réseau
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Un essai de typologie Rectér

Territoire de rétention - Saint-Claude

Evolution des CA des GSA Evolution des rendements a I'emploi des GSA
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Conclusion Rectér

1. Passer d’'une logique d’extension a une logique de performance territoriale

2. Encadrer plus finement le développement des grands formats commerciaux

3. Faire de la sobriété fonciere un principe structurant de I'urbanisme commercial
4. Rééquilibrer les modeles économiques au profit de la rétention de valeur locale
5. Adapter les politiques commerciales aux trajectoires démographiques

6. Renforcer I'observation et le pilotage public du commerce

7. Repenser I'urbanisme commercial face a l'oligopolisation du secteur
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